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LAMPIRAN

Lampiran A Hasil Uji Validitas SPSS.

Correlations

S
SOCIAL MEDIA

b ®2 %3 w4 %5 «6 X7 ] MARKETING
Pearson Correlation 572 2627 7617
<001 007 <001
106 106 106
30”7 208" 636
<001 033 <001
106 106 106
5537 308 736"
<001 - .om <00
106 106 106
6147 2497 7817
<001 010 <001
106 106 106
4457 287 658"
<001 003 <001
106 106 106
595" 195" 738"
<001 045 <00
106 106 106
AP 187" 768"
4 043 <001
106 106 106
197 1 540"
043 <001
106 106 106
768" 5407 1
<001 <001
106 106 106

107




Correlations

ERAMD
1 Y2 Y3 4 Y5 Y6 A\ e AWAREMESS

¥1 Pearson Correlation 1 666 622" 618" 643 5147 182" 555"| 822"
Sig. (2-tailed) =001 =001 <001 =001 <001 048 <001 || =001

N 106 106 106 106 106 106 106 106

Y2 Pearson Correlation 666 1 4807 605" 6527 5737 279" 815"
Sig. (2-lailed) <001 <001 <001 <001 <001 004 <001

N 106 106 106 106 106 108 106 106

¥3 Pearson Correlation 522" 480" 1 4347 612" 489" a7 750"
Sig. (2-tailed) ] =001

106

802"

<001

106

Y5 861"
=001

106

7397

=.001

eness.
lity Stﬁi:SN I ;

M oof tems
3

108



Lampiran C Tabel R.

Tabel runtul df = 101 - 150_

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

0.01| 0.005 |

0.0005

ntuk uji dua arah

0.2832

0.2822

02811

0.2801

0.2791

.2771

.2761

.2752

% 5 0.2742

140 0.1386 0.1648 0.1951 0.2155 0.2733
141 0.1381 0.1642 0.1944 0.2148 0.2723
142 0.1376 0.1637 0.1937 0.2140 0.2714
143 0.1371 0.1631 0.1930 0.2133 0.2705
144 0.1367 0.1625 0.1924 0.2126 0.2696
145 0.1362 0.1620 0.1917 0.2118 0.2687
146 0.1357 0.1614 0.1911 0.2111 0.2678
147 0.1353 0.1609 0.1904 0.2104 0.2669
148 0.1348 0.1603 0.1898 0.2097 0.2660
149 0.1344 0.1598 0.1892 0.2090 0.2652
150 | 0.1339 0.1593 0.1886 0.2083 0.2643

109



Lampiran D Tabel Engagament Rate.

Number of Average Range Quality of
Followers Engagement Rate Engagement Rate Engagement Rate
<758 Low Engagement Rate
< 5K 7,.58% 7,58 - 8,58 Good Engagement Rate
> 8,58 High Engagement Rate
< 498 Low Engagement Rate
5K - 20K 4,98% 498 - 598 Good Engagement Rate
> 5,98 High Engagement Rate
< 2,65 Low Engagement Rate
20K ~ 100K 2,65% 2,65 - 3,65 Good Engagement Rate
> 3,65 High Engagement Rate
<237 Low Engagement Rate
100K ~ 300K 2,37% 2,37 - 337 Good Engagement Rate
> 3,37 High Engagement Rate
< 10 Low Engagement Rate
> 300K 1,72% 1,722,972 Good Engagement Rate
> 2,72 High Engagement Rate

Lampiran E Penyebaran Kuesioner Melalui Derect Message (DM).

XL Axiata @ 16.00

<

RANCANGAN STRATEGI
MASARAN DIGITAL PADA AKUN
ISTAGRAM @MINERFOOD_ID UNTU
[ENINGKATKAN BRAND AWARENE:!

PERANCANGAN STRATEGI
PEMASARAN DIGITAL PADA
AKUN INSTAGRAM
@MINERFOOD_ID UNTUK
MENINGKATKAN BRAND
AWARENESS

A

@ & 51% &4

S OO

perhatian dan keéediaannya.

W Rezarizkyn...

MINER
FOOD

RANCANGAN STRATEGI

MASARAN DIGITAL PADA AKUN
ISTAGRAM @MINERFOOD_ID UNTUH
[ENINGKATKAN BRAND AWARENESSQ

PERANCANGAN STRATEGI
PEMASARAN DIGITAL PADA
AKUN INSTAGRAM
@MINERFOOD_ID UNTUK
MENINGKATKAN BRAND
AWARENESS

© forms.gle

Selamat siang mba Farah, untuk
form kuesioner nya sudah selesai
saya isi yaa, dan semoga sukses
dalam penelitian nya A

2R O]

XL > 16.01 @u

< giNa(?ierlAdinda & O

perhatian dan kesediaannya.

RANCANGAN STRATEGI
MASARAN DIGITAL PADA AKUN
ISTAGRAM @MINERFOOD_ID UNTU
[ENINGKATKAN BRAND AWARENE:

PERANCANGAN STRATEGI
PEMASARAN DIGITAL PADA
AKUN INSTAGRAM
@MINERFOOD_ID UNTUK
MENINGKATKAN BRAND
AWARENESS

© forr

Okeee udah aku isi ya miner,
‘ mangat tugas akhirnya @
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Lampiran F Profil Responden.

No Nama Jenis Kelamin Usia Domilisi
1 Dyah Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
2 Della Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
3 Rike Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
4 Reza Laki-Laki 18 — 25 Tahun | Depok
5 Sahla Perempuan 18 — 25 Tahun | Cianjur
6 Alika Perempuan 18 — 25 Tahun | Semarang
7 Reisa Perempuan 18 — 25 Tahun | Bogor
8 Nurlaily Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
9 Ashifa Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
10 | Intan Perempuan 18 — 25 Tahun | Bogor
11 | Syifa Perempuan 18 — 25 Tahun | Bogor
12 | Gita Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
13 | Zaidan Laki-Laki 18 — 25 Tahun | Jakarta
14 | Melvin Laki-Laki 18 — 25 Tahun | Palembang
15 | Osamah Laki-Laki 18 — 25 Tahun | Jakarta
16 | Nadia Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
17 | Haekal Laki-Laki 18 — 25 Tahun | Bandung
18 | Kamelia Perempuan 18 — 25 Tahun | Bekasi
19 | Diana Perempuan 25 — 35 Tahun | Jakarta
20 | Nina Perempuan 25— 35 Tahun | Depok
21 | Azzahra Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
22 | Indah Perempuan 18 — 25 Tahun | Bandung
23 | Giestha Perempuan 18 — 25 Tahun | Majalengka
24 | Sirclosm Laki-Laki 18 — 25 Tahun | Semarang
25 | Arsila Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
26 | Nuragni Perempuan 18 — 25 Tahun | Denpasar
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No Nama Jenis Kelamin Usia Domilisi
27 | Nurliana Perempuan 18 — 25 Tahun | Surabaya
28 | Arrifa Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
29 | Novalina Perempuan 18 — 25 Tahun | Pekanbaru
30 | Jamal Laki-Laki 25— 35 Tahun | Depok
31 | Shinta Perempuan > 35 Tahun Depok
32 | Fauzyah Perempuan 18 — 25 Tahun | Cianjur
33 | Ahmad Laki-Laki 25— 35 Tahun | Kuningan
34 | Faizah Perempuan 25— 35 Tahun | Depok
35 | Ayesha Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
36 | Zahrina Perempuan 25— 35 Tahun | Depok
37 | Mita Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
38 | Maria Perempuan 18 — 25 Tahun | Bekasi
39 | Luthfiah Perempuan 18 — 25 Tahun | Bogor
40 | Khonsa Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
41 | Pangesti Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
42 | Ani Perempuan 18 — 25 Tahun | Pekanbaru
43 | Dima Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
44 | Dinda Perempuan 18 — 25 Tahun | Bekasi
45 | Della Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
46 | Fia Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
47 | Mira Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
48 | Hani Perempuan 18 — 25 Tahun | Solo
49 | Sally Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
50 | Nita Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
51 | Tisya Perempuan 18 — 25 Tahun | Bekasi
52 | Nabila Perempuan 18 — 25 Tahun | Bogor
53 | Herlina Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
54 | Buwa Perempuan 25 — 35 Tahun | Jakarta
55 | Rino Laki-Laki 25— 35 Tahun | Jakarta
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No Nama Jenis Kelamin Usia Domilisi
56 | Sagita Perempuan 18 — 25 Tahun | Tangerang
57 | Avi Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
58 | Fiona Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
59 | Meisy Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
60 | Jihan Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
61 | Tiara Perempuan 18 — 25 Tahun | Surabaya
62 | Nan Laki-Laki 18 — 25 Tahun | Depok
63 | Riri Perempuan 18 — 25 Tahun | Bekasi
64 | Oce Perempuan 18 — 25 Tahun | Bekasi
65 | Endah Perempuan 18 — 25 Tahun | Solo
66 | Sayu Perempuan 18 — 25 Tahun | Bandung
67 | Shel Perempuan 18 — 25 Tahun | Tangerang
68 | Najlaa Perempuan 18 — 25 Tahun | Bandung
69 | Indri Perempuan 18 — 25 Tahun | Bekasi
70 | Nandita Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
71 | Puan Perempuan 18 — 25 Tahun | Bogor
72 | Lena Perempuan 18 — 25 Tahun | Bekasi
73 | Widi Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
74 | Vio Perempuan 18 — 25 Tahun | Bogor
75 | Novia Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
76 | Yaya Perempuan 18 — 25 Tahun | Bogor
77 | Yani Perempuan 25— 35 Tahun | Bogor
78 | Dwi Perempuan 18 — 25 Tahun | Jakarta
79 | Taya Perempuan 18 — 25 Tahun | Depok
80 | Bila Perempuan 25— 35 Tahun | Depok
81 | Fani Perempuan 25 — 35 Tahun | Jakarta
82 | Athaya Perempuan 25— 35 Tahun | Jakarta
83 | Sindi Perempuan > 35 Tahun Bogor
84 | Arsinta Perempuan 25— 35 Tahun | Jakarta

113



No Nama Jenis Kelamin Usia Domilisi
85 | Salsa Perempuan 18 — 25 Tahun | Tangerang
86 | Tika Perempuan > 35 Tahun Jakarta
87 | Aulia Perempuan > 35 Tahun Jakarta
88 | Adhisti Perempuan > 35 Tahun Bandung
89 | Winie Perempuan 18 — 25 Tahun | Karawang
90 | Hani Perempuan 18 — 25 Tahun | Surabaya
91 | Raya Perempuan > 35 Tahun Jakarta
92 | Aina Perempuan > 35 Tahun Jawa Tengah
93 | Vivian Perempuan > 35 Tahun Bogor
94 | Putri Perempuan > 35 Tahun Bogor
95 | Sadiah Perempuan 25—35 Tahun | Bogor
96 | Vina Perempuan > 35 Tahun Jakarta
97 | Windah Perempuan > 35 Tahun Depok
98 | Tinta Perempuan 18 — 25 Tahun | Cirebon
99 | Nata Perempuan > 35 Tahun Bogor
100 | Dita Perempuan > 35 Tahun Depok
101 | Aurel Perempuan > 35 Tahun Bogor
102 | Ratna Perempuan > 35 Tahun Depok
103 | Rara Perempuan 18 — 25 Tahun | Bekasi
104 | Eca Perempuan 18 — 25 Tahun | Pekanbaru
105 | Anddrew Laki-Laki 18 — 25 Tahun | Jakarta
106 | Linda Perempuan > 35 Tahun Jakarta
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